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Što su mediji?

Mediji su novine i drugi tisak, radijski i televizijski programi, programi 
novinskih agencija, elektroničke publikacije, teletekst i ostali oblici 
dnevnog ili periodičnog objavljivanja urednički oblikovanih 
programskih sadržaja prijenosom zapisa, glasa, zvuka ili slike.



- U poznatom okruženju djeca usvajaju prva znanja, 
spoznaje, spontano ili planski uče o svijetu u kojem žive i
značenju pripadnosti društvu. 

- Djetinjstvo u ovom stoljeću podrazumijeva značajke s 
kojima se odrasli ljudi uglavnom nisu susreli tijekom svog
odrastanja



- Djeca su strastveni korisnici, proizvođači i subjekti 
medijskih sadržaja. Zbog učestalog korištenja različitih 

vrsta medija u najranijoj dobi, mediji predstavljaju 
snažan izvor utjecaja na mišljenje i percepciju djece. 

- Djeca prosječno provedu tijekom samo jedne godine 
više vremena uz medije, nego što ga provedu u školi. 



Jesu li društvene mreže mediji?



Pozitivna uloga medija za djecu i društvo

• Medije više ne možemo promatrati kao sredstvo komunikacije
jer su postali naše kulturno okruženje.

• Mediji (su)oblikuju dječje razmišljanje, ponašanje i način
komunikacije, a upravo se djeca i adolescenti smatraju posebno
osjetljivom vrstom medijske publike jer nemaju dovoljno
razvijene emocionalne, moralne ni kognitivne sposobnosti
(Potter, 2014) te su u fazi izgradnje stavova, usvajanja i
stalnoga prilagođavanja socijalizacijskim okvirima i normama
ponašanja (Livazović, 2010).



• Razvoj novih tehnologija i konvergencija medija utječu i na naše
navike i ponašanje te djeca sve manje uočavaju granice između
virtualnoga i stvarnoga svijeta, a zaštita djece od potencijalno
štetnih sadržaja postaje sve teža zadaća.

• Prema UNESCO-u, mediji bi trebali: „informirati, educirati,
omogućiti pristup svim vrstama informacija (često besplatno,
pouzdano, provjereno i bez ograničenja), biti izvor informacija,
promovirati univerzalne vrijednosti i ljudska prava, kao što je
sloboda govora i informacija, prikupljanje informacija, biti
zajednička društvena memorija, u smislu očuvanja informacija,
te zabavljati“ (Grizzle, Wilson, 2011).



Funkcije medija

• Uz svoje tri glavne funkcije – informiranje, obrazovanje i zabavu
– mediji imaju i druga pozitivna obilježja.

• Mediji nam mogu približiti mnoge događaje i pomoću njih
možemo saznati osnovne informacije o onome što nas zanima.
I djeca također imaju prirodnu potrebu za informiranjem o novim
stvarima te se medijima mogu uspješno služiti u svakodnevnom
životu. Jednako tako, uz informativnu izuzetno je važna i
pozitivna i obrazovna uloga medija i to osobito tijekom djetetova
školovanja.



Medijska pismenost 

• Medijska pismenost podrazumijeva „pristup, analizu, 
vrednovanje i stvaranje sadržaja“.



To prije svega znači da medijski korisnici, 
podjednako i djeca i odrasli: 

• imaju pristup medijima i znaju kako ih koristiti (osobito se to 
odnosi na nove medijske tehnologije koje se svakoga dana 
razvijaju i medijskim je korisnicima potrebno stalno dodatno 
usavršavanje u tom području); 



• znaju vrednovati i kritički analizirati različite medijske sadržaje
kako bi znali tumačiti poruke (njihovu vjerodostojnost, 
pouzdanost i istinitost) u različitim medijima i na temelju njih 
donositi odgovorne odluke; 



• razvijati vlastite medijske sadržaje kojima će ostvarivati svoja 
komunikacijska prava, ali i postati aktivnim sudionicima u društvu 
izražavanjem vlastitih stavova i mišljenja o svijetu koji ih 
okružuje. 



Važna područja analize medijskih 
sadržaja

• Publika i autorstvo: tko je kreirao određenu poruku i s kojom 
svrhom, tko je ciljana publika, tko je platio za tu poruku, tko bi 
mogao imati koristi od te poruke, koga bi ona na bilo koji način
mogla oštetiti, zašto bi ta poruka mogla biti važna pojedincu, 
koje bi radnje pri odgovaranju na poruku morao poduzeti 
pojedinac; 



• Poruke i značenje: koje se vrijednosti, ideje, informacije i 
stajališta njome prenose; koje su informacije izostavljene iz 
poruke, a koje bi mogle biti važne; koje su tehnike korištene, s 
kojim razlogom, kako različiti ljudi mogu na drugačiji način
interpretirati poruku, na koji način pojedinac interpretira poruku i 
što može naučiti o samome sebi na temelju svoje reakcije ili 
interpretacije; 



• Prikaz u medijima i stvarnost: kada je poruka nastala, na koji 
je način poslana publici te radi li se o činjenici, mišljenju ili 
nečem trećem; koliko je poruka pouzdana i na temelju čega
pojedinac to misli te tko su izvori informacija, ideja i tvrdnji. 



Četiri osnovna pristupa UN Konvencije o 
pravima djeteta

• Najbolji interes djeteta treba biti prioritet

• Djecu treba zaštiti od svakog oblika diskriminacije

• Pravo na opstanak i razvoj

• Participacija djece i poštivanje njihovih stavova



Prednosti i dobre strane medijskih sadržaja
su:
• učenje, jer omogućava pregled najnovijih spoznaja i rezultata istraživanja te 

prikupljanje podataka za pisanje školskih seminara i projekata; 

• brza dostupnost informacijama, od akademskih istraživanja i mogućnosti 
putovanja do podataka o školama i fakultetima, različitim proizvodima i 
slično; 

• lako i brzo pregledavanje aktualnih vijesti (npr. čitanje dnevnih novina i 
vijesti, vremenske prognoze, sportskih rezultata, vijesti o kulturnim 
događanjima i slično): 

• omogućava kupnju različitih proizvoda, olakšava planiranje putovanja ili 
daje mogućnost rezerviranja karata (npr. karte za koncert, utakmicu ili 
autobus); 

• predstavlja izvor zabave, npr. igranje igrica s drugima na internetu; 



• omogućava komunikaciju s ljudima te brzo i jednostavno 
dopisivanje s vršnjacima i ljudima u različitim dijelovima svijeta; 

• omogućuje razmjenu iskustava, mišljenja i informacija s 
vršnjacima i odraslima sličnih interesa ili problema (npr. stranice 
za obožavatelje poznatih pjevača i glumaca, ljubitelje biciklizma ili 
nekih videoigara, razni forumi na pojedine teme i grupe podrške 
itd.); 

• djeca i mladi uče pisati – pisanje je dominantan način 
komuniciranja putem interneta i mobitela; 

• potiče razvoj kreativnosti; 

• uči djecu i mlade rješavanju problema i potiče razvoj strategija za 
selekciju informacija. 



- Društvene mreže, kao novi način komuniciranja i socijalizacije, 
postaju sve popularnije među djecom i mladima, ali imaju pozitivnu
i negativnu stranu. 

- Djeca, nesvjesna svih opasnosti, objavljuju sve što rade i sve što 
misle. Koliko god su društvene mreže dobre za komunikaciju, ipak 
pozornost treba obratiti na to, da se ne postane ovisan o njima, to 
jest da one ne postanu jedini način komuniciranja.

- Uobičajeno je da djeca kreiraju grupe unutar aplikacija za 
dopisivanje. Nažalost, ponekad te grupe koriste za vrijeđanje ili 
izostavljanje pojedinaca iz tih grupa, što je također oblik 
elektroničkog nasilja. 



MEDIJSKI ODGOJ

- Mediji privlače djecu zbog toga što djeca u njima pronalaze 
mnoge zanimljivosti. 

- Mediji mogu imati i pozitivan obrazovni i odgojni utjecaj na 
djecu. Budući da su se na području intelektualnog odgoja 
dogodile brojne promjene te se mehaničko učenje gotovih 
informacija sve više zamjenjuje stvaralačkom spoznajom, 
eksperimentiranjem i istraživanjem, naglasak se stavlja na 
cjeloživotno učenje.



MEDIJSKA PISMENOST U OBRAZOVANJU

- Medijska pismenost se može razvijati kroz različite sustave 

* formalno medijsko obrazovanje (predškolski odgoj, osnovna škola, 

srednja škola i visokoškolsko obrazovanje),

* neformalno obrazovanje (organizacije civilnog društva kao važni 

čimbenici u neformalnom obrazovanju),

* informalno učenjem (inicijativom učenika i nestruktuirano).



Negativne strane medijskih sadržaja
• Uz brojne navedene pozitivne medijske sadržaje, medijska pismenost

podrazumijeva i znanja i vještine da prepoznamo slabosti medija i
medijskih sustava.

• U svakom mediju svakoga dana donose se brojne odluke koje utječu na
konačni izgled vijesti (uloga urednika).

• Svaka redakcija odabire vijesti i pristupa njihovom oblikovanju na drugačiji
način, ovisno o uređivačkoj politici i interesima publike, zbog čega će
različiti mediji o jedno te istom događaju izvijestiti drugačije, ali će vrlo
često i različiti događaji privući njihovu pozornost.

• Pitanja koja možemo postaviti i odgovora koje moramo tražiti za svaku
medijsku redakciju:

 Tko je vlasnik medija (privatni ili javni)?
Tko je urednik/urednici?
Tko su urednici rubrika?
 Tko je ciljana publika medija?



- Osamnaestogodišnjak — u svom odrastanju — vidio 16 000 
ubojstava i 200 000 nasilnih scena.

- Crna kronika? Ne.

• To se događa djeci, kod kuće, pred televizorom i 
kompjuterskom igricom.



• Djeci nedostaje emocionalnih i socijalnih kompetencija,
odnosno nisu emocionalno pismena (što je temelj za razvoj
emocionalne inteligencije kao šireg pojma), čak i kada se radi o
djeci visoke racionalne inteligencije, odnosno koja pokazuju
zavidnu razinu znanja i logičkog razmišljanja.

• Zbog nastalih promjena u obiteljskom i socijalnom kontekstu,
emocionalnom razvoju i razvoju poželjnog ponašanja danas
podjednako pridonose roditelji, vršnjaci, nastavnici, školsko
ozračje te djetetova okolina, pa su tu i mediji.



Autori navode da istodobno razvijanje emocionalne i 
medijske pismenosti (kritičko korištenje medija, 

spoznavanje opasnosti i načina zaštite prilikom korištenja 
medija), kao dvije nužne potrebe odgoja današnjice, 

donosi optimalne rezultate za djecu i njihovu okolinu jer 
im omogućuje lakše snalaženje u odnosima s ljudima i 

medijima.



Djeca se ne mogu izolirati od medijskog sadržaja i 
poruka koje preko njih primaju, ali im se može pomoći 

da ih bolje razumiju, odgovornije koriste te bolje iskoriste 
pozitivne aspekte koje nude. 



Je li uporaba medija poželjna ili ne?



- Mediji nisu sami po sebi ni dobri ni loši. Sve ovisi o tome na
koji ih se način koristi. Iako nameću svoje stavove, svaki
pojedinac ima slobodu izbora, može birati i može filtrirati

sadržaj koji želi gledati.

- Djeca nisu sposobna razlikovati sadržaje koji mogu utjecati
negativno na njih jer većinom ni ne razumiju njihovo značenje i

nisu sposobna kritički promišljati. 



Utjecaj nasilnih sadržaja

• Nasilni sadržaji su prisutni u gotovo svim medijskim žanrovima
– od televizijskih emisija, crtanih filmova, filmova, sportskih
prijenosa, glazbenih spotova, oglasa, videoigara pa do različitih
informativnih sadržaja.

• Teorije o utjecaju nasilja.

• Oznake na TV-u 12, 15 i 18.







Slobodna Dalmacija



Privatnost



• Pravo na privatnost sastoji se od niza prava kao što su pravo na 
život, uz zaštitu privatnog života, obiteljskog života i prava na 
dom, zaštitu časti i ugleda,  ne otkrivanja  sramotnih činjenica,  
zaštite fizičkog i moralnog integriteta osobe, zaštitu od 
objavljivanja informacija koje pojedinac dobiva ili daje u 
povjerenju, pravo na tajnost dopisivanja, ali i zaštite od 
objavljivanja privatnih fotografija bez prethodnog odobrenja i 
tome slično.



Početci zaštite privatnosti

• “Tisak u svakom smjeru prelazi očigledne granice pristojnosti i uljudnosti. 
Ogovaranje nije više samo zabava dokonih i zlonamjernih, ono je postalo 
unosan zanat koji se vješto i drsko koristi... Kako bi zabavili dokone, stupci se 
pune tračevima do kojih je moguće doći jedino nedopuštenim ometanjem 
obiteljskih krugova ... Pod blagotvornim utjecajem kulture, pojedinac je postao 
osjetljiv na publicitet, pa su mu tako samoća i osobnost daleko važniji nego 
prije.  Međutim, zbog narušavanja njegove osobnosti  do koje dolazi 
zahvaljujući modernim dostignućima i izumima, on je izložen duševnoj boli i 
nevoljama koji su daleko jači od same fizičke povrede...“

• L.D.Brandies, S.D.Waren, „The Right to Privacy“, Harward Law Rewiew, Vol.4, 
1890., str. 193.



Članak 8. Europske konvencije

• „Svatko ima pravo na poštivanje svoga privatnog i obiteljskog 
života, doma i dopisivanja. Javna vlast se neće miješati u 
ostvarivanje tog prava, osim u skladu sa zakonom i ako je u 
demokratskom društvu nužno radi interesa državne sigurnosti, 
javnog reda i mira, ili gospodarske dobrobiti zemlje, te radi 
sprečavanja nereda ili zločina, radi zaštite zdravlja ili morala ili 
zaštite prava i sloboda drugih.“   

• Europska konvencija za zaštitu ljudskih prava i temeljnih 
sloboda, članak 8., www.echr.coe.int

http://www.echr.coe.int/


• Vrhovni sud SAD-a, što je vidljivo i iz njegovih presuda, priznaje 
četiri vrste privatnost: „pravo da ne bude prikazan u lažnom 
svjetlu objavljivanjem lažnih činjenica, pravo da ne dopusti da 
mu se ime i slika koriste za komercijalne svrhe, pravo na 
publicitet osobi čije ime ima komercijalnu vrijednost, pravo da 
izbjegne objavljivanje intimnih detalja“ 



Sfere privatnosti
Pojam privatnosti obuhvaća nekoliko sfera čovjekova života, 

odnosno, podatke o njima: 

• intimnu sferu, u koju, načelno, nitko drugi nema pristupa pa to 
vrijedi i za podatke o njoj;

• privatnu sferu, koju dijeli s obitelji, ukućanima, liječnikom, 
odvjetnikom i sl., ali se podatci te sfere ne smiju, načelno, bez 
posebnog odobrenja onoga o čijoj se privatnosti radi, dijeliti 
trećim osobama;

• privatno – javnu sferu, koja se odnosi na privatni život, ali koji 
se odvija na javnim mjestima, te podatci iz te sfere nisu tajni, 
no ne smije ih se koristiti preko granice u kojoj bi se neka 
osoba isticala s obzirom na druge koji su u javnosti.“   

Pravni leksikon, Leksikografski zavod Miroslava Krleže, Zagreb, 
2007., str. 1310.



• Za osobe koje se bave javnim poslovima ili one koje samim 
svojim ponašanjem izazivaju povećan interes javnosti, ovakva 
zaštita privatnosti nije u potpunosti primjenjiva. Naime, oni imaju 
i javnu sferu života koja je vezana za njihov posao tako da u toj 
sferi nemaju pravo na privatnost, ali u svim drugim sferama 
uživaju zaštitu privatnosti kao i druge osobe. 





Osnovni oblici povrede prava na 
privatnost

• Objavljivanje podataka iz privatnog života

• Objavljivanje slikovnih zapisa neke osobe

• Objavljivanje tonskih zapisa nečijeg glasa

• Objavljivanje nečijih osobnih pisanih zapisa



Uvjeti za postojanje povrede prava na 
privatnost 

• Lezijska sposobnost objave (lezija = povreda)

• Prepoznatljivost subjekta informacije

• Osobna pogođenost subjekta informacije

• Neproporcionalnost informacije



Formula za rješenje sukoba medija i 
prava na privatnost

• Formula za rješenje sukoba medija i prava na 
privatnost može značiti da sloboda medija nije u 
stanju učiniti dopuštenim zadiranje u privatnost:

• Kada se da odrediti na koju se osobu odnosi lezicijski
sposobna informacija;

• Kada ovlaštena osoba ne da važeći pristanak za 
objavljivanje ili je pristanak povučen;

• Kada objavljivanje ne služi ostvarivanju nekog legitimnog 
cilja – jednako ili više važnog od povrijeđenog prava;

• A ako služi tom cilju, onda ako bi se taj cilj ionako mogao 
ostvariti drukčijim objavljivanjem



Što se može objaviti bez pristanka neke 
osobe 
• Kada je osoba prikazana kao dio pejzaža

• Kada je osoba prikazana kao dio javnog skupa

• Kada je objavljivanje potrebno zbog upozorenja na 
opasnost

• Kada je objava potrebna u interesu pravosuđa

• Kada se objavljuju informacije s javne rasprave

• Kada je objava u interesu znanosti, obrazovanja ili 
umjetnosti

• Kada se osoba nije protivila pribavljanju materijala za 
objavu

• Kada je osoba dala povod za objavljivanje













Praćenje programa o ukidanju tjelesnog 
kažnjavanja djece

• Tjelesno je kažnjavanje svaki oblik kažnjavanja upotrebom 
fizičke sile čija je svrha nanijeti određen stupanj boli ili 
nelagode.

• Kako ostvariti ukidanje tjelesnog kažnjavanja djece?
• Pravna reforma

• Reforma politike

• Podizanje svijesti







Elektroničko nasilje?

• slanje anonimnih poruka mržnje

• poticanje grupne mržnje

• širenje nasilnih i uvredljivih komentara o vršnjaku

• kreiranje internetskih stranica (blogova) koje sadrže priče, crteže, slike i šale na račun 
vršnjaka

• slanje tuđih fotografija te traženje ostalih da ih procjenjuju po određenim karakteristikama

• otkrivanje osobnih informacija o drugima

• „provaljivanje“ u tuđe e-mail adrese

• slanje zlobnih i neugodnih sadržaja drugima

• prijetnje smrću

• izlaganje dobi neprimjerenim sadržajima

• seksualno namamljivanje



Posljedice elektroničkog nasilja na žrtve

• javljanje osjećaja ljutnje, tuge, frustracije, straha ili srama; 

• nizak osjećaj samopoštovanja; 

• suicidalne namjere; 

• lošije ocjene; 

• češće uzimanje opijata; 

• češći sukobi s vršnjacima. 



Pravila ponašanja koja nas štite na 
internetu:
• Ne stavljati osobne informacije i fotografije na internet (chat, blogovi, 

osobne ili društvene web stranice);

• Nikome ne govoriti svoje lozinke;

• Ako primite zlonamjernu ili prijeteću poruku, ne odgovarati – prijaviti 
nadležnoj instituciji;

• Ne otvarati e-mailove nepoznatih osoba ili od ranije poznatih zlostavljača;

• Ne stavljati na internet ništa što ne želite da vide osobe, čak ni u e-mailu;

• Ne slati poruke u ljutnji. Razmisliti kako bismo se osjećali da sami primimo 
takvu poruku;

• Pomoći osobama koje na ovaj način zlostavljaju – ne prikrivati nasilje nego 
odmah obavijestiti institucije…


